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Touristik, Homepage, Wirtschaft
Wiesbadener Kultur und Kulinarik sind gefragt

Auf der CMT Stuttgart (Caravan-Motor-Touristik), der weltweit gré3ten Publikumsmesse
unter anderem fur Stadtereisen, ist die Wiesbaden Marketing GmbH erfolgreich ins neue
Messejahr gestartet. ,Vor dem Hintergrund, dass der Inlandstourismus sich in Wiesbaden
seit Jahren positiv entwickelt, hat diese Messe flr uns eine besonders hohe Bedeutung*,
erklart Burgermeister und Wirtschaftsdezernent Dr. Oliver Franz den Jahresauftakt.

Bei den Endverbrauchern fand der neue Reiseplaner 2019, der neben attraktiven
Angeboten fir Individualreisende auch Gruppenreisen bereithalt, ebensolch reil3enden
Absatz wie die Broschiren mit den kulturhistorischen Sehenswirdigkeiten sowie die
Ubersicht der Weinfeste der Landeshauptstadt und im Rheingau. Der Arbeitskreis der
Hessischen Stadte hatte in Kooperation mit der HA Hessen Agentur GmbH den
Messeauftritt unter dem Motto ,Starke Stadte“ initiiert. Zu Partnern am Stand gehdrten
neben Wiesbaden die Stadte Frankfurt, Kassel, Darmstadt, Fulda, Marburg und Wetzlar
sowie der Hessische Heilbdder Verband. ,Auch das Interesse von Gasten, die
Wiesbaden schon einmal besucht haben und sich jetzt Gber das Angebot im Museum
Wiesbaden und seiner im Sommer beginnenden Jugendstil-Ausstellung, Veranstaltungen
wie dem Rheingau Musik Festival oder dem PfingstTurnier informierten, war groR3®,
resumiert Martin Michel, Geschéftsfihrer der Wiesbaden Marketing GmbH, zufrieden.

Neben kulturellen Veranstaltungen war die Nachfrage nach Fiahrungen bei Henkell
besonders stark. Zudem verzeichneten die Wiesbadener zahlreiche konkrete Anfragen
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nach Gruppenreisen fur Veranstaltungshighlights wie etwa der Rheingauer Weinwoche.

Stadtereisende verbinden ihre Reise auch mit kulinarischen Erlebnissen. Am
Hessenstand auf der CMT Stuttgart wurde deshalb auch in diesem Jahr ein Kulinarik-
Counter ,So schmeckt Hessen* eingerichtet. Zur Verkostung wurden neben regionalen
Spezialitaten wie der Griinen Sof3e auch prickelnder Henkell-Sekt sowie edle Tropfen aus
Wiesbaden und dem Rheingau angeboten. Als Botschafterin fir den Wiesbadener Wein
war auch Wiesbadens Weinkdnigin Michelle Génder in Stuttgart vor Ort mit dabei. Sifl3e
Kdstlichkeiten aus der Schokoladen- und Pralinenmanufaktur Kunder und Spezialitéaten
aus dem Café Maldaner fanden ebenfalls grol3en Anklang.

Neben den Endverbrauchern, die sich rege auch an einem Gewinnspiel zum Thema
Kulinarik beteiligten, fokussierte sich die Wiesbaden Marketing GmbH auch auf die
touristischen Fachbesucher der CMT Stuttgart. Bei einem ,Welcome-Lunch® fir
Reiseveranstalter, Busunternehmer, Reisebiros, Fachjournalisten und Multiplikatoren aus
Verbanden wund Organisationen am gemeinsamen Hessen-Stand nutzten die
Wiesbadener die Gelegenheit, um die vielfaltigen touristischen Angebote in Wiesbaden

und der Region zu bewerben.
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